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Volkswagen muestra un nuevo SUV: ¡Está naciendo un 

nuevo ícono pop! 

 

• El modelo tendrá su primera aparición oficial durante Rock in Rio. El 

público podrá ver de cerca el teaser que estará expuesto en el stand 

de Volkswagen en “Ciudad del Rock”. 

• Volkswagen confirma un nuevo SUV para 2025: un producto 

completamente innovador, moderno y conectado que inaugurará un 

segmento inédito para la marca.  

• En una acción enfocada en redes sociales con recursos de inteligencia 

artificial, el público tendrá interacción para adivinar el nombre del 

modelo. 

  
Río de Janeiro, Brasil. Volkswagen do Brasil, patrocinador oficial de Rock in 

Rio, eligió el festival de música más grande del mundo para presentar su 

nuevo ícono pop. Se trata de un producto completamente innovador, moderno 

y conectado que abrirá un segmento inédito para Volkswagen. El SUVW llegará 

para reforzar más la reconocida Familia SUVW formada por Taigun, Nivus, 

Taos, Tiguan, Teramont y Cross Sport. 

 

Un adelanto tecnológico. El proyecto teaser pretende mostrar los primeros 

detalles del nuevo SUV. Además de un camuflaje especial, el modelo estará 

rodeado por una cápsula de cristal LED, una tecnología que combina 

transparencia y luminosidad con efectos holográficos. En este primer 

momento, el público podrá ver la firma de los faros, las luces traseras y la 

silueta lateral del SUV. La idea es ir desvelando poco a poco el automóvil, hasta 

su lanzamiento. 

 

Interacción con el público. Volkswagen do Brasil brillará frente al Escenario 

Mundial. A la entrada de su stand, el nuevo SUVW de la marca será el 

protagonista del espacio para dar un spoiler de cómo será el modelo, que 

estará protegido por cristales LED. Sin embargo, los visitantes podrán ver 

algunos detalles del vehículo. También en el stand en una activación creativa, 

el público intentará adivinar, en una pantalla táctil, el nombre del nuevo SUVW 

de hasta cinco letras. Y lo más importante y divertido: sólo son válidas las 

sugerencias equivocadas. 
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Campaña con IA. Los perfiles oficiales de VW en redes sociales promoverán 

una campaña para que los VW Lovers den rienda suelta a su creatividad y 

adivinen nombres para el nuevo SUVW de la marca. Participar es fácil: basta 

con seguir las publicaciones sobre la campaña que se lanzó el 11 de 

septiembre en Instagram (@vwbrasil) y Facebook de Volkswagen e incluir un 

comentario sugiriendo un nombre, de hasta cinco letras, para el nuevo SUVW. 

Con la ayuda de AI (Inteligencia Artificial), Volkswagen transformará algunos 

nombres sugeridos en animaciones y etiquetará al autor. Es una interacción 

divertida para disfrutar y compartir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Sobre Volkswagen de México 

Las oficinas corporativas de Volkswagen de México, así como la Planta de vehículos se localizan en el Estado de Puebla, 

a 120 km al sureste de la Ciudad de México, donde se manufacturan los modelos Jetta, Tiguan (versión larga) y Taos. 

Esta fábrica, que inició sus operaciones en 1967, es una de las más grandes del Grupo Volkswagen y cuenta con todos 

los procesos necesarios para la fabricación de vehículos, desde el estampado hasta el ensamble final. En enero de 2013, 

en Silao, inició operaciones la Planta de Motores Guanajuato. Asentada sobre una superficie de 60 hectáreas, en ella se 

producen el motor EA211 y la tercera generación de motores EA888 para la producción de vehículos del Grupo 

Volkswagen en Norteamérica. Como jugador clave en la estrategia de Volkswagen a nivel mundial, en 2023 Volkswagen 

de México registró una producción de 349,227 vehículos en la planta de Puebla y más de 430 mil motores ensamblados 

en la de Guanajuato. Las marcas del Grupo Volkswagen: Volkswagen, Volkswagen Vehículos Comerciales, SEAT, 

CUPRA, Audi, Bentley y Porsche, comercializaron durante el 2023 un total de 149,936 vehículos en el mercado mexicano.  

Como resultado de su compromiso con el bienestar con su comunidad, ha sido reconocida entre “Los Mejores Lugares 

para Trabajar” por el Great Place to Work Institute (GPTW), “Mejores Lugares para Trabajar LGBTQ+ 2024” por la 

fundación Human Rights Campaign (HRC) y como Top Employer 2024 por Top Employer Institute por noveno año 

consecutivo. La Armadora fue distinguida por Merco en 2023 como la empresa con mejor reputación corporativa en el 

sector automotriz. Entre sus acciones de sostenibilidad, sociales y de gobierno corporativo (ESG) figuran “Way To Zero”, 

estrategia global que tiene el objetivo de alcanzar la neutralidad de carbono (CO2) para 2050; “Por amor a México” y “Un 

día para el Futuro”, enfocados al impulso de la niñez, a fortalecer los vínculos comunitarios y de biodiversidad a través de 

proyectos colaborativos con más de 300 fundaciones. Para conocer más visita: www.vw.com.mx 


